
� ◦� 과� 정� 명� :� 미국� 시장�진출� 과정

� ◦� 목� � � 표� :� 미국�진출� 시� 활용� 가능한�정보� 및� 진출�전략� 제시� 등을�통해

� � � � � � � � � � � � � 국내� 기업의�해외시장�진출에�필요한�실무능력�배양

�

[1일차:� 미국� 시장�현지화�및� 마케팅�전략]

대상:�

-� 미국�시장� 내� 잠재고객(바이어)� 발굴이�필요한�해외� 마케팅�담당자

-� 제품은�준비되었으나�현지�판로� 개척이�막막한�기업

-다음장에�계속-

일자 시간 교육�내용

1일차

10:00~
12:00

미국� 비즈니스�

환경�분석� 및�

진출�전략� 수립

� -� 미국� 비즈니스�환경분석�및� 주요�이슈

� -� 꼭� 알아야�하는� 변화하는�미국�소비시장�빅� 트렌드

� -� 한국� 기업의�글로벌�경쟁력�확보�전략과�지속�가능한�현지화�방안

13:00~
15:00

미국� 바이어를�

설득하는�

바이어�공략법

� -� 미국� 비즈니스�결정권자를�사로잡는�링크드인�기반�리드� 창출법

� -� 잠재� 바이어�발굴� 및� 비즈니스�미팅�기회� 확보� 전략�

(미국� 내� 타겟� 기업의�결정권자를�직접�찾는� 실무� 테크닉)

15:00~
17:00

미국�디지털�

퍼포먼스�마케팅

� -� 미국인이�신뢰하는� ‘리뷰중심’� 및� 비쥬얼�커뮤니케이션�전략

� -� 고객을�구매로�전환시키는�페이스북/인스타그램(Meta)�

정밀�타겟팅�설계

� -� 틱톡,� 인스타그램�릴스(숏폼)를� 활용해�현지�

� � � 인플루언서와�협업하는�바이럴�마케팅



[2일차:� 미국� 수출�전략� 및� 법률� 리스크�관리]

대상:�

-� 미국�통상� 정책� 파악과�환율� 대응을�해야� 하는�담당자

-� 법률�리스크�없이�미국� 비즈니스�운영하고�싶은�기업

일자 시간 교육�내용

1일차

10:00~
12:00

미국� 통상�변화에�따른

� 수출� 규제�대응책

�

� -� 미국�통상정책�변화에�대응책

� -� 수출�품목의� HS코드�및�원산지�기준�재점검

� -� FTA활용�가능� 여부� 확인

� -� 공급망�다변화�및�거래� 구조점검

� -� 환율�대응� 전략과�관세� 리스크�관리� 병행�

13:00~
15:00

미국�현지� 직원� 채용�및�

인사노무관리�

� -� 인사,� 노무� 관리�위한� 미국� 노동법�주요� 내용

� -� 미국�현지� 직원� 채용�주요� 절차

� -� 미국�노동법�이해�및�인력� 관리� 사례

15:00~
17:00

우리� 기업이�꼭� 알아야�할�

미국� 진출에�필요한�법률은?

� -� 미국의�법률� 시스템과�초기�결정사항

� -� 미국�비즈니스�법률�분쟁� 예방�대책

� -� 실패�없는� 미국� 진출을�위한� 필수�텍스(Tax)체크리스트


